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ИСТОРИЯ БРЕНДА
От репетиторства к школе

AXIS начался с обычных индивидуальных занятий. 
Лиза начинала как частный репетитор по 
математике, помогая школьникам разобраться 
в сложных темах и подготовиться к экзаменам.

Со временем учеников становилось всё больше. 
Результаты показывали, что понятные объяснения 
и системный подход помогают школьникам не 
просто решать задания, а действительно понимать 
математику.

Постепенно вокруг занятий сформировалось 
сообщество учеников, и стало понятно, что формат 
обычного репетиторства уже не позволяет помочь 
всем желающим.

AXIS вырос из личной практики преподавания 
в образовательную платформу, где ученики могут 
получать системные знания и постоянную поддержку.

Сегодня в школе работает команда из 10 кураторов, 
выпускники данной платформы, которые сами сдали 
ЕГЭ по математике на 90+ баллов.

Они помогают ученикам разбирать задания, 
проверяют домашние работы и сопровождают 
процесс обучения.
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МИССИЯ БРЕНДА
Миссия
Делать сложное понятным

Миссия AXIS — показать, что точные науки можно 
изучать понятно, логично и последовательно.

AXIS учит не заучивать формулы, а понимать 
систему и находить решение самостоятельно.

Школа помогает ученикам:
• уверенно подготовиться к ОГЭ и ЕГЭ
• успешно сдавать вступительные экзамены
• развивать аналитическое мышление
• осваивать программирование и математку
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КОНЦЕПЦИЯ БРЕНДА
Система знаний

Обучение в AXIS строится вокруг трёх принципов.

Понятность
Каждая тема объясняется простым и логичным языком.

Поддержка
Ученики получают помощь от преподавателя и команды 
кураторов.

Практика
Главный инструмент обучения — решение задач и 
разбор реальных экзаменационных заданий.

AXIS помогает ученикам выстроить прочную основу 
знаний и уверенно двигаться к своим образовательным 
целям.

Концепция дизайна бренда AXIS основана на идее 
системности и логики обучения. 

Визуальный стиль строится на геометрических 
формах и математических символах, которые 
отражают структуру, точность и последовательность 
освоения знаний. 

Фирменные цвета — тёмно-синий, белый 
и оранжевый — создают баланс академичности, 
ясности и динамики, а модульная композиция 
и минималистичная графика делают информацию 
понятной и легко воспринимаемой, поддерживая 
ключевую идею школы — простое 
и эффективное изучение точных наук.





РУКОВОДСТВО ПО ЛОГОТИПУ
Построение Охранное поле
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БРЕНДБУК

Цветовое решение

РУКОВОДСТВО ПО ЛОГОТИПУ
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РУКОВОДСТВО ПО ШРИФТАМ

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh  

Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq 

Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж 

Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо 
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РУКОВОДСТВО ПО ЦВЕТАМ
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C6; M4; Y5; K0;
R243;G243;B243;
PANTONE 663 C
#F3F3F3

C99; M89; Y48; K67;
R20;G23;B44;
PANTONE 7547 C
#14172C

C0; M67; Y94; K0;
R255;G109;B0;
PANTONE 1505 C
#FF6D00

C100; M94; Y43; K43;
R16;G25;B71;
PANTONE 2766 C
#101947

C23; M15; Y5; K0;
R204;G210;B229;
PANTONE 2706 C
#ccd2e5

C39; M31; Y31; K10;
R158;G158;B158;
PANTONE 422 C
#9e9e9e



ФИРМЕННАЯ ГРАФИКА
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ИСТОРИЯ МАСКОТА
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Персонаж AXIS — это ученица, которая прошла путь 
от непонимания к системе знаний.

Раньше обучение давалось ей сложно: темы 
казались разрозненными, а объяснения — 
перегруженными. Вместо заучивания она искала 
логику и пыталась упростить материал, чтобы 
действительно понять его.

Со временем она выстроила собственный подход: 
разбивать сложные темы на части, находить 
взаимосвязи и собирать их в понятную систему. Такой 
способ помог ей не только разобраться самой, но и 
начать объяснять другим.

Сегодня персонаж выступает проводником 
в обучении. Она помогает ученикам разобраться 
в материале, поддерживает в процессе и показывает, 
что любые знания можно освоить, если подойти к ним 
последовательно.



3D-МОДЕЛЬ
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Промт
3D stylized character turnaround, full body, front view, 
back view and side view, same character in three poses. 
Character design: teenage schoolgirl with long straight 
bright orange-red hair, black glasses, green eyes, hoop 
earrings. Outfit: white shirt, dark navy pleated skirt, black 
tie, white socks, black platform Mary Jane shoes.

Style: soft stylized 3D, Pixar-like, smooth plastic shading, 
simplified anatomy, slightly big head and eyes, clean 
face, minimal realistic details, soft lighting, no textures, no 
realism. Hair in solid stylized strands, not realistic.

Pose: neutral standing pose, arms relaxed (as in 
character turnaround reference).

Background: plain light gray or white, studio lighting.

Highly polished 3D render, clean, cute, cohesive style 
matching modern animated character design.veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 





ВИЗИТКА

Формат визитной карточки — 90 × 50 мм. 
Минималистичная композиция, чёткая 
типографика и использование фирменных 
элементов создают современный 
и профессиональный образ бренда.

Почта: axis@mail.ru
Сайт: www.axis
Телефон: +7 922 800 555 3535
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СЕРТИФИКАТ

Формат сертификата  — 297 × 210мм.
Сертификат в фирменном стиле 
онлайн‑школы AXIS подтверждает 
прохождение курсов; оформлен 
в корпоративных цветах с логотипом 
и основной информацией 
о владельце, украшен паттерном 
с математическими символами.

Сертификат

Потверждает, что
Евгения Демидова

Прошла обучение по курсу «C++»

Печать:Дата:
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КОНВЕРТ

Формат сертификата  — 297 × 210мм.
Сертификат в фирменном стиле 
онлайн‑школы AXIS подтверждает 
прохождение курсов; оформлен 
в корпоративных цветах с логотипом 
и основной информацией 
о владельце, украшен паттерном 
с математическими символами.
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САЙТ
ОБРАТНАЯ СВЯЗЬПОИСК

главная 1–4 классы 5–8 классы 9–11 классы Учебный процесс Тарифы и цены

ОНЛАЙН-ШКОЛА 
ПО МАТЕМАТИКЕ 
И ПРОГРАММИРОВАНИЮ

современная образовательная платформа, где ученики 
изучают точные науки в удобном онлайн-формате. Обучение 
проходит дистанционно с помощью интерактивных уроков, 
практических заданий и занятий с преподавателями в режиме 
реального времени.

Начать бесплатно
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ПРИЛОЖЕНИЕ
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НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА
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СТИКЕРЫ ДЛЯ 
СОЦ. СЕТЕЙ
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ФУТБОЛКА
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