
Фирменный 
стиль ресторана

цветок жизни троицкая эмилия

«север-метрополь»
Философия. Новая концепция легендарного бренда «Север-
Метрополь» направлена на популяризацию исторической 
кондитерской среди молодого поколения. Стилизация и упрощение

стиля способствует осовремениванию бренда, привлечению новых 
клиентов.

Фирменный знак представляет собой обнимающихся медведей. 
Медведи выбраны по аналогии с теми, что изображены 
на нынешних фирменных знаках «Севера» (белый медведь)  
и «Метрополя» (чёрный медведь). Их объятия символизируют 
нерушимую связь двух исторических брендов.
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ресторан «геронти»
троицкая эмилия

Название «Геронти» — грузинское имя, обозначающее 
«старейший». Так, многовековые традиции Грузии перекликаются 

с современностью, привлекая новых посетителей ресторана.

Философия. Бренд «Геронти» с трепетом относится к грузинским 
традициям, переосмысляя их на современный лад. 

Фирменный знак включает в себя, помимо образа грузинского 
мужчины, силуэты ассоциирующихся с грузинской кухней закусок  
и напитков: тут и хинкали, и хачапури, и бокалы для вина и чачи,  
и общая форма знака — треугольник — напоминает собой пеновани.

Слоган «Вах, как вкусно!» 
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пеновани

рюмка для чачи

хачапури

бокал для вина

хинкали
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ШРИФТЫ
ruGeorgian
Bebas Neue Cyrillic
Helvetica
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ЦВЕТА
#CFC8B3

#AF9971
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#5E6948

#951313
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паттерны
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маскот
Маскот бренда 

— Геронти (Гери),

весёлый грузин, который

отлично готовит и сам

очень любит хорошо

поесть. Остёр на язык,

поэтому может

придумать «на ходу»

рифму к чему угодно,

даже к названиям блюд.

троицкая эмилия
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носители
«Фишка» бренда — 
креативный копирайтинг. 
Засчёт ярких фраз мерч 
привлечёт внимание 
покупателя. Футболка 
станет незаменимым 
элементом гардероба, 

а соусы — отличным 
дополнением 

к обеденному столу.

троицкая эмилия
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Кликабельная ссылка на анимированную презентацию бренда:
https://disk.yandex.ru/d/TCbskVKuTukRuw
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